
Tendências para o
Futuro

As tendências futuras na gestão de Data Products refletem uma evolução contínua na
maneira como as organizações percebem e utilizam dados.

A visão de dados como produtos é uma abordagem inovadora que está reformulando os



modelos operacionais e influenciando todas as esferas organizacionais.

A seguir, delineiam-se as tendências projetadas para o futuro nesta área:

·         Data as a Service (DaaS): Expansão dos serviços baseados em dados,
proporcionando aos usuários acesso a informações e insights de qualidade sem a
necessidade de gerir a infraestrutura de dados.

·         Democratização de Dados: Fortalecimento de ferramentas e plataformas que
possibilitam o acesso e a compreensão de dados por não-especialistas, promovendo
uma cultura de dados transversal na organização.

·         Governança e Qualidade de Dados: Crescimento na adoção de frameworks de
governança que assegurem a integridade, a privacidade e a segurança dos dados,
mantendo a qualidade e a confiabilidade dos Data Products.

·         Integração de Dados em Tempo Real: Utilização de fluxos de dados em tempo real
para melhorar a tomada de decisões e a agilidade operacional, integrando dados de
diversas fontes instantaneamente.

·         Automatização na Gestão de Dados: Aplicação de técnicas de automação e machine
learning para gerir e otimizar o ciclo de vida dos dados, desde a coleta até a entrega
de insights.

·         Monetização de Dados: Desenvolvimento de modelos de negócios baseados em
dados, onde os Data Products são vistos como ativos que podem ser comercializados
ou compartilhados de forma segura.

·         Personalização de Produtos de Dados: Adaptação de Data Products para atender
necessidades específicas de segmentos de mercado ou clientes individuais,
potencializando a relevância e o valor agregado.

·         Ética e Responsabilidade em Dados: Aumento do foco em ética de dados, com
organizações adotando práticas responsáveis para o uso e manipulação de dados.

·         Plataformas de Dados Auto-Service: Popularização de plataformas que permitem
aos usuários finais criar e gerenciar seus próprios relatórios e análises sem
dependência direta de equipes de TI.

·         Edge Computing e IoT: Integração com tecnologias de edge computing e Internet
das Coisas (IoT) para o processamento e análise de dados próximo à fonte.



·         Data Literacy: Programas de capacitação em literacia de dados para equipar
profissionais de diversas áreas com habilidades para interpretar e utilizar dados de
forma efetiva.

·         Privacidade por Design: Incorporação de princípios de privacidade no design de
Data Products para cumprir com regulamentações e assegurar a confiança dos
usuários.

·         Inteligência Artificial e Machine Learning: Expansão do uso de IA e ML para
enriquecer a análise de dados e criar produtos de dados preditivos e prescritivos.

·         Cloud Data Management: A adoção de soluções de gerenciamento de dados
baseadas em nuvem para escalabilidade, resiliência e eficiência.

·         Data Marketplaces: Emergência de mercados de dados onde organizações podem
comprar, vender ou trocar conjuntos de dados de forma segura e regulada.

 

Essas tendências indicam que os Data Products continuarão a evoluir e a desempenhar
um papel central na transformação digital, impulsionando a inovação e o crescimento
sustentável dentro das organizações.

A área de tecnologia, especialmente, é fundamental nessa evolução, pois as estratégias
de dados precisam estar alinhadas com a infraestrutura tecnológica e as capacidades
analíticas da empresa.

 

 

CIO Codex
Com o advento da era digital, a Tecnologia da Informação assumiu um papel
de destaque dentro das estratégias corporativas das empresas dos mais
diversos portes e setores de atuação. O CIO Codex Framework foi concebido
com o propósito de oferecer uma visão integrada dos conceitos de uma área
de tecnologia pronta para a era digital.




