
Propósito e Objetivos

O conceito de IT Branding se alinha diretamente ao reconhecimento e à percepção do
departamento de Tecnologia da Informação tanto internamente na organização quanto
no espectro mais amplo do mercado e da comunidade tecnológica.



A proposta fundamental do IT Branding é criar uma imagem que comunique confiança,
inovação, competência e uma sólida orientação para soluções eficazes e futuristas.

O propósito do IT Branding é estabelecer uma identidade forte e positiva para o
departamento de TI, que transpareça os valores e a missão da organização.

Almeja-se que esta identidade não seja apenas um reflexo da capacidade técnica, mas
também um símbolo do compromisso da TI com a excelência operacional, a liderança
de pensamento e a parceria estratégica nos objetivos gerais da empresa.

 

Objetivos do IT Branding:

·         Construir uma Imagem Positiva: Desenvolver um branding que reflita a fiabilidade
e qualidade dos serviços de TI,  reforçando a imagem de um departamento que é
essencial para o sucesso da organização.

·         Promover Valores Centrais: Assegurar que o branding de TI esteja alinhado com os
valores centrais da empresa, como integridade, responsabilidade e foco no cliente.

·         Incentivar Parcerias Estratégicas: Utilizar o branding de TI para atrair e cultivar
parcerias externas, incluindo fornecedores, clientes e comunidades tecnológicas.

·          Atrair e Reter Talentos: Estabelecer uma marca de TI que seja atrativa para
talentos de alto calibre, promovendo um ambiente de trabalho que estimula a inovação
e o crescimento profissional.

·          Facilitar a Comunicação Estratégica: Criar mensagens de marca claras que
comuniquem efetivamente as capacidades e os objetivos estratégicos do departamento
de TI a todas as partes interessadas.

·         Promover a Cultura Organizacional: Usar o branding para reforçar e promover a
cultura da Área de Tecnologia, assegurando que ela seja percebida como uma parte
integral da cultura organizacional mais ampla.

·          Desenvolver Identidade Visual: Criar um logotipo e um motto para TI que
encapsulem os atributos e a promessa da marca de TI.

 

Com esses objetivos, a TI não só afirma seu papel como uma função crítica dentro da



empresa,  mas  também  se  posiciona  como  um  departamento  proativo,  capaz  de
influenciar positivamente a trajetória de inovação e crescimento da organização.

O  IT  Branding,  portanto,  é  um  investimento  estratégico  que  transcende  a
superficialidade da imagem para se tornar uma ferramenta poderosa na comunicação
de valor, no engajamento de stakeholders e na promoção de uma cultura de excelência
em tecnologia.

 

 

CIO Codex
Com o advento da era digital, a Tecnologia da Informação assumiu um papel
de destaque dentro  das  estratégias  corporativas  das  empresas  dos  mais
diversos portes e setores de atuação. O CIO Codex Framework foi concebido
com o propósito de oferecer uma visão integrada dos conceitos de uma área
de tecnologia pronta para a era digital.


